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ווע� מער מענטש� וועל� ע� טו� וועט אויטאמאטיש ארויפשווימע� צו� אויבערפלא� די פאר גוטע או� די איבריגע וועל� אוועקפאל�. די 
טעכנאלאגישע וועלט טוישט זי� או� די מידיא וועלט טוישט זי�, או� דער עול� איז לאנגווייליג פו� דע� אלט� מהל�. 

פונקט ווי מענטש� זאג�, ווער זאגט אי� מוז וואוינע� אי� די �יטי או� אפשר קע� אי� מופ� צו אפ�טעיט, זאג� מענטש�, אז ווער זאגט אי� מוז 
אוי�הער� ווא� דער עליטער הוגה דעות האט צו זאג�, אפשר קע� אי� הער� ווא� דער פלעינער וואוילער מענטש האט צו זאג�, או� א�א� פו� די 

מענטש� האב� גאר א�א� צו זאג�. אזוי ווער� אלטע דאגמע� צעבראכ�. 
ווע� א זא� ווערט די נארמע, דעמאלט קומע� אריי� די גוטע חברה או� זיי בלייב� אויפ׳� אויבערפלא�. ווילאנג א זא� איז נא� מאדנע או� נישט 
דער שטייגער, ליגט ע� נא� אי� דער האנט פו� מתחילי� או� �'נעמט צייט ביז �'ווערט פארוואנדלט אי� א פולקאמער או� לעגיטימער אינדו�טריע 

וואו רע�פעקטפולע פירמע� טרעפ� א� ארט צו אנאנ�יר�. 

סטאנציע
station@momentmagagzine.org

ר' געציל בערקאוויטש 
שרייבער און מארקעטער

מיי� מיינונג איז, אז נישט בלויז זענע� נישטא צופיל פאדקע�ט� או� קאנטענט 
וויאזוי  וועג  דער  אז  איז,  מציאות  דא�  ווייניג.  צו  דא  �'איז  נאר  שאפער�, 
פו�  זאט  זענע�  מענטש�  זי�.  טוישט  אינפארמאציע  אריי�  נעמע�  מענטש� 
עמטליכע פלאטפארמע� או� די אלגעמיינע מידיא ווא� קומט מיט שטרענגע 
פארשריפט� או� א געווי�ע אויפגעבלאזנקייט. מ'זוכט זאכ� וועלכע זענע� מער 

אויטענטיש, מער קאלירפול או� גלייכצייטיג מער אינדיווידואלי�טיש. 
אלע� ווא� שפילט זי� אפ אי� די אלגעמיינע מידיא שפילט זי� אפ במידה 
מ�יומת אי� די היימישע מידיא, או� �'איז דא א �יבה פארווא� טראדיציאנעלע 
צייטונגע� נייג� אפ פו� זייער אריגינעל� כאראקטער או� אלע פרוביר� זי� מער 

צוצופא�� צו ווא� דער עול� איז אינטערע�ירט. 
דער פאקט איז, אז יעדער מענטש שטרעבט פאר אינדיווידואליז� או� צו 
טרעפ� זיי� אייג� ארט אי� דע� באשעפער׳� גרוי�ע וועלטל. ווע� א קינד ווערט 
ארויפגעלייגט אויפ'� בא�, איז ער נא� איי� תלמיד צוויש� פינ� או� צוואנציג 
א  ווערט  ער  ווע�  מיט'� שטרא�.  מיט  פארט  ער  או�  קלא�,  א  אי�  קינדער 
צענערלינג הייבט ער א� צו זוכ� זיי� יחידיות או� אייגענע אידענטיטעט, או� וועג� 
דע� זעט מע� צומאל אז א צענערלינג ווערט עטווא� ווידערשפעניג, ווייל ער 

האט נאכנישט געטראפ� זיי� פלא� אוי� דער וועלט. 
מיט דער צייט לערנט זי� א מענטש האפנטלי� אוי�, אז ער מוז זיי� א חלק 
פו� דע� רבי�, או� א פראדוקטיווער מיטגליד אי� דער געזעלשאפט ווא� פא�ט 
גלייכצייטיג בויט ער  געווענליכע נארמע� או� דאגמע�, אבער  די  אריי� אי� 
זיי� אייג� נע�טל או� טרעפט א וועג וויאזוי צו שפיר� אינדיווידואלי�טיש או� 
זעלב�טשטענדיג צו פארווירקליכ� דע� "לפיכ� נברא האד� יחידי" פו� ווא� 

חז"ל רעד�. 
דער  אי�  זיי  זוכ�  תחו�,  פערזענליכ�  זייער  אי�  זוכ�  מענטש�  ווא�  ענלי� 
די אלגעמיינע  געב�  נעמע� אריי�, או� אנשטאט מיר  זיי  ווא�  אינפארמאציע 
קאלעקטיווע שפרא�, לאמי� הער� עפע� אריגינעל או� זעלב�טשטענדיג. דא� 

איז פארווא� פאדקע�ט� ציע� אזא אינטערע�ע. 

יא, מ'קע� הער� פו� מענטש� די טענה אז ווער דאר� א גראפיקער 
ווע� מ'קע� דא� נוצ� טשעט דזשי-פי-טי. אבער דער אמת איז אז פונקט 
ווי א ביזנע� אייגנטומער פארשטייט אז אפילו ער קע� איבערגעב� זיי� 
אקאונטינג פאר טשעט דזשי-פי-טי דאר� ער נאכאל� א לעבעדיג� 
ביזנע�מא�  געזונטער  נארמאלער  א  ווייל  אקאונטינג,  פאר  מענטש 
פארשטייט דע� חילוק פו� א "געצייג" ווא� קע� העלפ� דע� מענטש, 
ביז נוצ� א געצייג אויפצוטויש� דע� מענטש; דא� זעלבע איז ווע� 
�'קומט צו גראפיק�. ע� זענע� דא ווא� מיינע� אז גוטע געצייג ווא� 
או�  דע� עק�פערטיז  אויפטויש�  גענצלי�  קע�  בייהילפיג,  זיי�  קע� 
א  �'איז  אז  כ'מיי�  או�  פראפע�יאנאל� מענטש,  א  פו�  אינטואיציע 

שטיקל טעות אזוי צו קלער�. 
א  פו�  ארבעט  די  פארשטיי�  לאמיר  ערקלער�,  צו  בע�ער  דא� 
מארקעטער. ווע� �'קומט צו שרייב� או� דעזיינע� רעקלאמע� פאר 
מענטש�, איז זייער א�א� מאל די �יטואציע אז דער קליענט שפירט אז 
קיינער אי� דער וועלט פארשטייט נישט זיי� פראדוקט אזוי גוט ווי ער, 
או� ממילא הייבט ער א� איינצוטייל� פאר'� מארקעטער או� דעזיינער 
ווא� צו שרייב� או� וויאזוי צו פארמוליר� א מע�עדזש, ווייל מי לנו 

גדול פו� דע� בעל הבית אליי� ווא� פארשטייט ווא� דא טוט זי�.
דער אמת איז, אז דער בעל הבית איז גערעכט או� קיינער אי� דער 

וועלט האט נישט ארוי� די מעלות פו� זיי� פראדוקט ווי ער אליי�, �'איז 
אבער דא איי� פראבלע�, אז דער קליענט קימערט זי� נישט מיט די 
�פעציפישע מעלות או� פיטשעווקע� ווא� דו הא�ט אריינגעשטעקט 
אי� דע� פראדוקט. בשעת דו בי�ט פארנומע� מאכ� דע� ארגומענט 
אז מיי� מאטאר האט פינ� הונדערט פערדנקראפט, זאגט דער קליענט: 

"זאג מיר וויאזוי מיי� פראבלע� גייט געלעזט ווער�". 
אי� אנדערע ווערטער, דער בעל הבית איז פארנומע� צו מאכ� זיי� 
כל ערליי פיטשעווקע�, אבער דער  לעזונג פאר דא� בע�טע מיט 
קליענט וויל הער� א געשיכטע ווא� איז אי� אינטערע�אנט, או� זאג 
מיר וויאזוי מיי� פראבלע� גייט געלעזט ווער� או� ווי געשמאק �'וועט 

זיי� איי� טאג נא� ווא� מיי� פראבלע� גייט האב� א לעזונג.
דווקא דער קאפירייטער, ווא� שטייט פונדרוי�� או� פונדערווייטנ�, 
קע� זי� אנטו� די שי� פו� דע� קליענט, או� טרעפ� דע� ניגו� ווא� 
ער גארט אזוי שטארק צו הער�. א געניטער קאפירייטער שטודירט 
וויאזוי ביזנע� ארבעט או� די נאטור פו� מענטשליכער אויפפירונג, או� 
ער וויי�ט וויאזוי דער פאטענציאלער קליענט הערט א מע�עדזש, 
אז ער זאל באלד קענע� צוטרעפ� ווא� יענעמ'� אויער� דארפ� הער�. 
א  צו  גיי�  צו  אייגנטומער  ביזנע�  א  פו�  זי�  פאדערט  דערפאר 
פראפע�יאנאל� מארקעטער, ווא� וועט שוי� טרעפ� דע� ריכטיג� וועג 
צו פרעזענטיר� דיי� פראדוקט או� ע� אנטו� די ריכטיגע רעזשוואלקע 
אז �'זאל ציע� א� אויג. טאמער האלט מע� דא� פאר די אויג�, איז 
זייער שווער אנצונעמע� אז עי-איי קע� איבערנעמע� אט די ארבעט 
או� געב� דע� מענטשליכ� צופי� ווא� איז נויטיג צו מארקעט� או� 

פרעזענטיר� א פראדוקט. 
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�'איז א גוטע ווי�, או� דער טעות קומט ווע� גראפיק דעזיינער� ווער� 
אויפגעטוישט פאר מארקעטער�, ווע� איינ� האט נישט מיט'� צווייט�. 
א דעזיינער קע� מאכ� א הערליכע רעקלאמע נא� ווא� דער מע�עדזש 
או� �טראטעגיע איז שוי� קלאר, אבער נישט יעדער גראפיקער האט די 

ערפארונג וויאזוי אהערצושטעל� גוטע קאפי או� מע�עדזשינג.
רוב גרוי�ע מארקעטער� זענע� בכלל נישט קיי� �קע� ארטי�ט�, ווייל 
זיי ברענגע� זייער א �פעציפישע �ערווי� פאר'� קליענט. דער פראבלע� 
ווערט מיט מענטש� ווא� זענע� גראפיק דעזיינער� או� שטעל� צו זייער 
שיינע זאכ� פאר'� קליענט, אבער �'טראגט נישט דארט וואו ע� וואלט 
אי� געטראג� א פראפע�יאנאלער מארקעטער ווא� האט געלערנט זיי� 
פא� או� ארבעט יעד� טאג דערוי� בע�ער צו ווער�. דערנא� האט דער 

קליענט טענות אז מ'האט גענומע� זיי� געלט או� גארנישט דעליווערט. 

מענטש� באטראכט� זי� ווי טאלאנטפולע שרייבער ווייל געב א קוק די געשמאקע אוי�דרוק� ווא� כ'האב, אבער כ'וואלט געזאגט פאר דע� 
יונגערמא� אז ער זאל זוכ� צו זיי� ווייניגער בא'טעמ'ט או� פאקו�יר� מער איבער �טרוקטור. אז דו וויל�ט זיי� א גוטער שרייבער, קוק וויאזוי גוטע 
שרייבער בויע� א פאראגרא� אדער א קאפיטל, או� אנשטאט ווא� דיי� שריפט זאל זיי� א זאמלונג פו� ווערטער, זע וויאזוי אנדערע בויע� אוי� א 

מע�עדזש או� לער� זי� מער איבער דע� פארע� ארו� דע� געשריבענע� ווארט ווי איידער די געשריבענע ווערטער זעלב�ט. 
דא� זעלבע איז אייגנטלי� אוי� ווע� �'קומט זי� צו לערנע� וויאזוי צו מאכ� א רעקלאמע. קוק קוד� אוי� �טרוקטור, וואו האט ער געלייגט דע� 
לאגא או� וויאזוי האט ער אוי�געשטעלט די רעקלאמע, או� דערנא� קענ�טו זי� גיי� לערנע� די גראפיק� פראגראמע� ווא� זענע� �א� ווייניגער 

וויכטיג. 
אי� ליי� נישט קיי� נייע� או� אי� קימער זי� נישט מיט 
קיי� נייע�. אי� זע נישט ווא� �'גייט מיר צוגעב� אי� לעב�, 
או� ממילא אינטערע�ירט ע� מיר נישט. אוי�גאבע� 
או� מאגאזינע� וועל אי� יא ליינע�, ווייל אי� בי� אליי� א 
שרייבער, אבער א צייטונג האב אי� שוי� נישט געליינט 
מ�תמא פאר פופצ� יאר. די גרוי�ע נייע� קומט �ייווי 
א�, די קליינע נייע� איז נישט אינטערע�אנט, או� מער 
פו� דע� וויי� אי� נישט. כ'האב נישט קיי� מיינונג איבער 

קיי� שו� נייע� או� זיכער נישט אי� פאליטיק. 
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מינוט.  ערשטער  דער  פו�  געהאט  ליב  מורא'דיג  ע�  האב  אי� 
דער מענטש ווא� האט דעזיינט דע� ברענד היי�ט יניב וואקני�, א 
דער טשי�  היינט  איז  ער  או�  ישראל,  אר�  פו�  איד  טאלאנטפולער 
ברענד אפיציר פאר "מידיא א�-דע-גאו״ ווא� איז געשטאנע� אי� שפי� 
פו� דע� שטאב ווא� האט געארבעט אוי� דע� ריברענד. ער האט זי� 
געלערנט ברענדינג ביי די ריז� אי� דער אלגעמיינער ברענדינג וועלט, 

או� �'איז מיר שוי� אוי�געקומע� צו רעד� מיט אי� פערזענלי�. 
ער איז נישטא פאר קיי� רעקלאמע� אדער �ת� פאמפע דראמפע. 
ער איז דא אז ווע� א מענטש הייבט אוי� דע� פראדוקט אי� דער האנט, 
זאל ער שפיר� ווא� דער פראדוקט דאר� אי� מאכ� שפיר�, או� די קאפי, 
פאנט או� קאליר זאל� אלע זיי� איינהייטלי� מיט דע� געפיל ווא� דער 

פראדוקט דאר� געב�. 
�פעציפיש גערעדט האלט אי� אז זיי האב� געוואלט גרייכ� א נייע� 
או� גרע�ער� אוידיענ�, או� דערפאר האב� זיי זי� אהערגעשטעלט ווי 
עטווא� מער א 'דרוי�נדיגער' או� מער קענטלי� צו דע� אלגעמיינע� 

קאנ�ומער, א שטייגער ווי א "מאנישעווי�" �טיל ברענד. 

אז מ'רעדט פו� ריברענדינג, כ'האב אמאל געהערט פו� א גרוי�� 
מארקעטינג גורו, אז מארקעטינג או� אדווערטייזינג איז נישט בלויז 
געצילט צו זאג� אז אי� בי� דא או� קוק אוי� מיר, נאר �'איז אוי� 
געצילט צו צייג� פאר דע� קליענט אז אי� זו� דיר או� אי� בי� דא 
ווע�  איז  נאכמער  או�  זעלבע  דא�  דיר.  מיט  דיאלאג  א  אנצוהאלט� 
�'קומט צו ברענדינג, או� ווע� א פירמע מאכט איבער דע� ברענד צייג� 
זיי פאר דער קליענט� באזע אז זיי זארג� זי� או� אז זיי וויל� זיי� דא� 

בע�טע או� פארגעשריטנ�טע ווא� �'איז שיי�.
�פעציפיש לגבי דע� ברענד פו� "פלאמ'�", מיי� אי� אז �'איז ממש 
אנדערע  אלע  פו�  אפגעטיילט  כל  קוד�  זיי  האט  ע�  ווייל  געניאל, 
פירמע� ווא� פארקויפ� די זעלבע זא�. דער ברענד איז אוי�טערליש 
ניי או� מיט א מאדערנער ע�טעטישקייט, אבער דא� איז געבליב� דא� 
געפיל או� פארע� פו� דע� פלא� ברענד פו� אמאל, בשעת ווא� ער 
זאגט אז אי� בי� �יי א היימישער לאקאלער ברענד או� גלייכצייטיג א 

נאציאנאל אנערקענטער ברענד. 
אזוי  �'איז  ווא�  אז טרא�  קונ�  די  פו� דע� טראגט ע�  טיפער 
מאדער� או� �טיליש, דא� דערמאנט ע� די אמאליגע ע�� ברענד� פו� 
די זעכציגער או� זיבעציגער יאר�, אזוי אז �'פארמאגט �יי א ניי געפיל 
או� �יי א� אלט געפיל, או� ע� ערוועקט נא�טאלגיע צו פופציג יאר 

צוריק בו בעת ווא� ער טראגט די� פאראוי� מיט צע� יאר…

"מ�כי�"  דער  פו�  רעקלאמע  די  יא, 
זיי�  מפשר  העלפט  ווא�  ארגאניזאציע, 
צוויש� מענטש� ווא� דארפ� זי� אוי�קומע�, 
די  מידיא".  "דארט  דור�  אהערגעשטעלט 
וויל  "אי�  געווע�  זענע�  גרוי�  אי�  ווערטער 
קלענער  די  או�  יאר",  צוויי  זאג�  שוי�  אי� 
אלע  כ'מיי�  "אבער  געווע�  זענע�  ווערטער 

טענענט� זענע� אזוי". 
דע�  �יי  געזאגט  האט  רעקלאמע  די 
�וב-פראבלע�,  דע�  �יי  או�  פראבלע� 
אדרע�ירנדיג אלע� ווא� לויפט אי� קאפ פו� 
דע� מענטש ווא� נויטיגט זי� אי� די "מ�כי� 
�ערווי�ע�", מיט א קלארער אילו�טראציע 
איבער זיי� צעמישעניש. �'איז געווע� פו� די 
בע�טע רעקלאמע� ווא� כ'האב געזע� דע� 

פארלאפענע� יו"ט. 

דא� איז עפע� צו ווא� אי� בי� באוואו�טזיניג פו� מיי� פרי�טער יוגנט. פו� 
קליינווייז א� האט מע� מי� געטרייבערט אז אי� דאר� אוי�וואק��, ווייל אי� האב 

גרוי�ע שי� אנצופול�. 
ביז'� היינטיג� טאג אפעקטירט ע� מי�, ווייל מענטש� קלינגע� מיר כ�דר א� מיט 
שאלות… �'איז מאדנע פארווא� מענטש� זאל� זוכ� אינע� מאנ�י טעלעפא� ביכל 
דע� נומער פונע� דיי� ווא� וואוינט אי� קרית יואל, אבער דא� איז דא� מציאות. 
כ'האב אפילו געבעט� מיי� פרוי זי זאל זי� איינ'חזר'� דע� נומער פונע� דיי� שליט"א, 

אז זי זאל באלד קענע� איבערגעב� דע� ריכטיג� נומער וואו צו רופ�. 
די מעלות פו� דע� נאמע� איז, אז מענטש� געדענקע� מיי� נאמע� גרינג, או� 
איינמאל אי� זאג פאר איינע� וויאזוי אי� היי� פארגע�ט ער ע� נישט. אזוי אוי� 
איז ע� גאר א גוטער "אייז-ברעכער" וויאזוי אנצוהייב� א שמוע� מיט א מענטש 
וועמע� אי� באגעג� צו� ערשט� מאל. יענער וועט פרעג� צי אי� בי� א קרוב מיט רבי 
געציל, או� דער ענטפער וועט זיי� אז ניי�, מיר זענע� נישט קיי� שו� קרובי� או� נאר 

פערצופאל טראג אי� דע� זעלב� נאמע�.
אי� דערמא� זי� אז ווע� כ'האב אנגעהויב� שרייב� אי� "מאָמענט", האב� מענטש� 
געהאט טענות הלמאי א שרייבער נוצט דע� געשעצט� נאמע� פונע� דיי� אל� א 
�ע�-נאמע�. ווע� כ'האב אנגעהויב� לייג� בילדער, האט זי� דער קריטיק בארואיגט, 
ווע� מענטש� האב� איינגעזע� אז די רעדע איז נישט פו� בלויז א ��עוודאָני�, נאר 

געציל בערקאוויטש איז ווירקלי� א� עכטער מענטש…
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